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Automatizaciones y Scripts en Google Ads

En el ambito del Search Engine Marketing (SEM), la automatizacién es un recurso
indispensable para maximizar el rendimiento y la eficiencia de las campanas
publicitarias. Aunque Google Ads ofrece herramientas de automatizacion integradas,
los scripts proporcionan un nivel superior de personalizacion y control, permitiendo
optimizar tareas especificas que no se encuentran disponibles por defecto en la
plataforma. Este capitulo explora como implementar y utilizar scripts en Google Ads
para automatizar procesos clave y mejorar el desempefio de las campafias.

Scripts para Google Ads

Los scripts en Google Ads son fragmentos de cddigo, generalmente escritos en
JavaScript, que permiten automatizar tareas y realizar ajustes en las campafas con
base en reglas predefinidas. A continuacion, se describen algunos scripts Utiles y sus
aplicaciones practicas.

Script para Pausar Palabras Clave de Bajo Rendimiento

Este script identifica palabras clave con bajo rendimiento, evaluandolas segun
métricas como el costo por conversion o el niumero minimo de conversiones. Cuando
una palabra clave supera el costo maximo establecido o no genera suficientes
conversiones, el script la pausa automaticamente, optimizando el presupuesto al
enfocarlo en términos mas rentables.

Beneficio clave: Reduccion de desperdicio en palabras clave que no generan
retorno.

Script para Ajustar Presupuesto Segun el Rendimiento

Con este script, es posible redistribuir automaticamente el presupuesto diario entre
campanas basandose en su rendimiento. Campanas con mejor ROl reciben un mayor
presupuesto, mientras que aquellas con bajo rendimiento tienen su asignacion
reducida.

Beneficio clave: Maximizacion del retorno de inversion al priorizar campafas
mas efectivas.

Script para Detectar URLs de Destino Rotos (404)

Este script verifica las URLs de destino de los anuncios para asegurarse de que todas
las paginas estén funcionales. Al identificar errores 404, genera un informe que
permite corregir rapidamente las direcciones problematicas.
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Beneficio clave: Mejora de |la experiencia del usuario y preservacion de las
tasas de conversion.

Script para Monitorizar y Mejorar el Nivel de Calidad

Este script analiza el nivel de calidad de las palabras clave y proporciona informes
detallados sobre areas de mejora. Dado que un nivel de calidad mas alto reduce los
costos por clic y mejora el posicionamiento de los anuncios, este script es esencial
para mantener campafas optimizadas.

Beneficio clave: Reduccion de costos y aumento del rendimiento publicitario.
Script para Encontrar y Eliminar Palabras Clave Duplicadas

Este script detecta palabras clave duplicadas que podrian generar competencia interna
entre anuncios, aumentando los costos y disminuyendo la efectividad. Identifica y
pausa o elimina los términos redundantes.

Beneficio clave: Optimizacion de la estructura de las campanas y reduccion
de costos innecesarios.

Script para Identificar Conflictos con Palabras Clave Negativas

Las palabras clave negativas son utiles para filtrar busquedas irrelevantes, pero
pueden bloquear términos positivos importantes por error. Este script detecta conflictos
entre palabras clave positivas y negativas, generando un informe para resolverlos.

Beneficio clave: Aumento de la visibilidad de los anuncios para busquedas
relevantes.

Implementacién de Scripts en Google Ads

La implementacion de scripts en Google Ads es un proceso sencillo, pero requiere
ciertos pasos para asegurar su correcto funcionamiento.

Pasos para implementar un script:

- Accede al menu "Acciones en bloque" y selecciona "Secuencias de
comandos".

- Haz clic en el boton "+" para afiadir un nuevo script.
- Copia y pega el codigo del script en el editor.

- Guarda el script y ejecutalo.
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- Monitorea los resultados y realiza ajustes si es necesario.

Consideraciones Finales para la Implementaciéon de Scripts
Al trabajar con scripts, es fundamental tener en cuenta los siguientes aspectos:

- Personalizacion: Adapta los parametros del script a las necesidades
especificas de cada campana.

- Pruebas previas: Ejecuta los scripts en una cuenta de prueba antes de
aplicarlos en la cuenta principal.

- Permisos y configuraciones: Algunos scripts requieren configuraciones
especificas en la cuenta de Google Ads.

- Monitorizacién regular: Supervisa el desempefio de los scripts para evitar
resultados no deseados y asegurar que funcionan como se esperaba.

Observaciones Clave

- Los scripts en Google Ads son herramientas poderosas para automatizar
tareas y optimizar campafias de manera eficiente.

- Permiten realizar ajustes personalizados que mejoran el rendimiento y
maximizan el retorno de inversion.

- La personalizacién, las pruebas previas y la monitorizacion son esenciales
para implementar scripts de forma segura y efectiva.

- Una automatizacion responsable no sustituye la supervision humana, sino
que la complementa, liberando tiempo para decisiones estratégicas y creativas.

El uso de scripts no solo reduce el tiempo dedicado a tareas repetitivas, sino que
también amplifica el impacto de las campafnas publicitarias, llevando el rendimiento del
SEM a un nivel superior.



