----------------------

---------------------
...................
R I R I T

DIPLOMADO EN

MARKETING ESTRATEGICO
Y LA REVOLUCION DE LA IA

ESPECIALIZATE 4 =
VIA ONLINE

ei‘. Sociedad o,
I ional LoE,
CENEFi gﬁ) fepen B OED
e s tinua.




OBJETIVO GENERAL

Adquiere habilidades y conocimientos integrales en marketing,
abarcando desde los fundamentos tradicionales hasta las
aplicaciones innovadoras de la inteligencia artificial, con el fin de
prepararlos para enfrentar los desafios actuales del entorno
empresarial.

PERFIL DEINGRESO

Contar con conocimientos previos en marketing y principios
empresariales, disposicién para aprender y adaptarse a las nuevas
tendencias del marketing digital e inteligencia artificial.

PERFILDEEGRESO

Los egresados del diplomado en Marketing Estratégico y la
Revolucion de la IA, estaran capacitados para desarrollar estrategias
integrales de marketing, implementar campanas efectivas en
entornos digitales y tradicionales, utilizar herramientas avanzadas de
analisis predictivo y machine learning para la toma de decisiones
estratégicas. Ademas, estardn preparados para abordar los retos
actuales y futuros de la industria con un enfoque innovador de la
inteligencia artificial.
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FINES DE APRENDIZAJE O FORMACION

® Conocimientos Conceptuales:

a)

Fundamentos del Marketing: Comprender los principios
basicos del marketing, desde su historia hasta su
evolucion contemporanea.

b) Aplicaciones de la Inteligencia Artificial en Marketing:

Adquirir conocimientos profundos sobre cémo la
inteligencia artificial se aplica y transforma estrategias de
marketing.

c) Tendencias y Dinamicas Empresariales Actuales: Analizar

d)

y entender las dinamicas actuales del entorno
empresarial, identificando tendencias relevantes para el
marketing.

Integracion Estratégica de Tecnologias Emergentes:
Explorar la integracion estratégica de tecnologias
emergentes con un enfoque especifico en la inteligencia
artificial para el marketing.



FINES DE APRENDIZAJE O FORMACION

® Habilidades Procedimentales:

a) Desarrollo de Estrategias Integrales: Habilidad para crear estrategias de
marketing completas que incorporen tanto métodos tradicionales como
innovaciones basadas en |A.

b) Implementaciéon de Campaiias Efectivas: Habilidad para ejecutar campafias
de marketing exitosas, adaptandose a entornos digitales y tradicionales.

¢) Uso de Herramientas Avanzadas: Dominio en el uso de herramientas de
analisis predictivo y machine learning para la toma de decisiones
estratégicas en marketing.

d) Enfoque Innovador: Capacidad para abordar los desafios de la industria con
un enfoque innovador y adaptativo, especialmente en el uso de la
inteligencia artificial.

@ Actitudesy Valores:
a) Adaptabilidad y Aprendizaje Continuo: Desarrollo de la disposicion para
adaptarse a las tendencias cambiantes del marketing y la tecnologia.
b) Resolucién Creativa de Problemas: Fomento de una mentalidad creativa
para resolver desafios empresariales y de marketing.
c) Vision Prospectiva: Desarrollo de una perspectiva proactiva para identificar

oportunidades en el mercado y anticiparse a los cambios.
d) Etica Profesional: Cultivo de valores éticos en el uso y aplicaciéon de la
inteligencia artificial en el ambito del marketing



CONTENIDO TEMATICO

Mes 1: Fundamentos de Marketing
- Introduccion al Marketing
- Conceptos basicos y evolucion histérica
- Rol del marketing en las empresas
- Investigacion de Mercado
- Métodos de investigacion
- Analisis de datos y tendencias

Mes 2: Estrategias de Producto y Precio
- Desarrollo de Productos
-Ciclodevidadel producto
-Innovaciény desarrollo de productos
- Estrategias de Precio
- Factores a considerar
- Estrategias de fijacién de precios

Mes 3: Marketing Digital
- Principios del Marketing Digital
- Diferencias con el marketing tradicional
- Tendencias actuales
- Redes Socialesy Estrategias Online
- Plataformas principales
- Estrategias de contenido



CONTENIDO TEMATICO

Mes 4: SEOy SEM
- Optimizacién para Motores de Busqueda (SEO)
- Factoresclave
- Herramientas y anélisis
- Marketing en Motores de Busqueda (SEM)
- Publicidad pagada
- Estrategias de campana

Mes 5: Planificacion Estratégica
- Visidony Mision Empresarial
- Definiciény relevancia
- Alcance estratégico
- Andlisis FODAy Estrategias Competitivas
- ldentificacion de fortalezas, debilidades, oportunidades y amenazas
- Estrategias para el posicionamiento competitivo

Mes 6: Implementacion y Control Estratégico
- Implementacién de Estrategias

- Desarrollo de planes de accién

- Coordinaciony ejecucion
- Control Estratégico

- Establecimiento de métricas clave



CONTENIDO TEMATICO

Mes 7: Introduccion a la Inteligencia Artificial
-Conceptos Basicosde IA

- Definiciény evolucion

- Tipos de inteligencia artificial
- Aplicaciones de lalA en Marketing

- Personalizacion de experiencias

- Andlisis predictivo

Mes 8: Analisis Predictivo y Machine Learning en Marketing
- Fundamentos del Analisis Predictivo

- Modelos predictivos

- Interpretacién de resultados
- Machine Learning en Marketing

- Algoritmos comunes

- Casos de uso especifico



ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE
BAJO CONDUCCION DE UN ACADEMICO

Presentacion de los contenidos

Lecturas comentadas sobre los temas

Lluvia de ideas, preguntas exploratorias, SQA

Trabajo con representaciones graficas del conocimiento: mapas mentales,
conceptual

Debate

Aprendizaje basado en problemas

Aprendizaje basado en Tecnologias Digitales

Aprendizaje cooperativo

ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE
INDEPENDIENTES

Trabajo de Investigacion

Presentacién oral

Trabajo colaborativo

Consulta de lecturas adicionales
Material grafico

Interpretacion de textos

Participacion en foros de presentacion
Presentaciones multimedia

Proyecto de trabajo



CRITERIOS DE EVALUACION

EVALUACION INICIAL O DIAGNOSTICA

e Lluvia de ideas

«  Preguntas exploratorias

«  SQA (qué sé, qué quiero saber, qué aprendi)

EVALUACION FORMATIVA

e Producciones orales

« Investigacion

«  Trabajo colaborativo

+ Interpretacion de textos

« Trabajo con Tecnologias Digitales

EVALUACION SUMATIVA O GLOBAL

« Ensayo

e Rubrica

e Lista de cotejo

«  Producto de aprendizaje esperado (proyecto)

MODALIDADES TECNOLOGICAS E INFORMATICAS

e Aula Virtual

+ Redes sociales

« Gestores de contenido

e  Buscadores

« Herramientas de comunicacion: Correo electronico, Chat o mensajeria instantanea
« Revistas, libros en formato digital

« Herramientas de autoria: Blogs

« Foros

: CCENTRO NACIONAL DE EDUCACION PARA LA FORMACION INTEGRAL




Al finalizar el Diplomado se le entregara las
siguientes Constancias de Término de programa y
Acreditacion:

Diploma de término de programa con validez ante la
SEP, emitido por parte de la UNIVERSIDAD DE
MEXICALI CCT: 02MSU0080P CLAVE DE PLANTEL:
02PSUO0144G.

Constancia de Acreditacion emitida por la
SOCIEDAD INTERNACIONAL DE EDUCACION
CONTINUA.

Constancia de participacion del CENTRO
NACIONAL DE EDUCACION PARA LA FORMACION
INTEGRAL.

CCENTRO NACIONAL DE EDUCACION PARA LA FORMACION INTEGRAL



COSTOS E INSCRIPCION

Depdsitos a Cuenta

BBVA

Nombre
Eduardo Cordero Lopez

Tarjeta
4152 3135 5981 4178

Clabe
012 130 01562461484 8

Cuenta
156 246 1484




CENEF
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